"Det er vigtigt at teenke sit idégrundlag igennem fra starten.

Og sa geelder det om at vaelge de rigtige producenter at samarbejde med.”
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Eksempel "Pglsevogn”

Skift "Pglsevognen” ud med et verdensmal.
Seet post-it eller skriv i de forskellige felter.
| de forskellige felter noterer | de input og overvejelser, | ggr jer om netop det enkelte

omrade.

Der behgver ikke sta noget i alle felter.

Vardifaktorer: Hvad betyder det for jeres kunder og jeres marked?
Partnere: Hvem skal | have kontakt med for, at det kan lykkes for jer at gennemfgre jeres
verdensmal?
Ombkostninger: Hvilken type omkostninger vil | fa ifm. arbejdet med verdensmalet? (I farste
omgang behgver | ikke satte belgb pa).

Business Model Canvas er en metode til at beskrive og udvikle en forretningsmodel for en
virksomhed eller et projekt.

Du kan finde flere informationer fra Kgbenhavns Universitet pa
https://innovation.sites.ku.dk/model/business-model-canvas/




